














































for Sport Management）（EASM website） が
1993年に組織されている。わが国でも、1990
スポーツマーケティングについての覚書




































































（e.g. El-Ansary, Shaw and Lazer 2018）、「ほぼ
半世紀にわたってマーケティング論の支配的
なパラダイムであり続けてきた」（El-Ansary, 





















































































































































































































































































テ ィ ン グ（marketing ‘through’ sport）」 か
ら構成されるとするのが通常であるが（e.g. 



























marketing）」（see 黒 田・ 水 野・ 森 津 2006）
をも生み出した。「アンブッシュ・マーケティ
ン グ は、1982年 のFIFAワ ー ル ド カ ッ プ と
1984年ロサンゼルス夏期オリンピックのスポ
ンサーシッププログラムが実行した改革の結
果 と し て、1984年 に 初 め て 登 場 し た 」
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